
Analyse de données marketing

Composante
Institut d'Administration des Entreprises (IAE)

Période de l'année
Semestre 2

En bref

# Langue(s) d'enseignement: Français

# Méthodes d'enseignement: En présence

# Organisation de l'enseignement: Formation initiale, Contrat de professionnalisation

# Ouvert aux étudiants en échange: Oui

Présentation

Heures d'enseignement

TD TD 9h

CM CM 15h

PEAP Participation à des évènements 

académiques ou professionnels

1h

Programme détaillé

- Statistiques à une variable

- Indicateurs

- Analyse bivariée

- Analyse multivariée

- Application sur SPSS
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Compétences visées

Maîtriser le traitement et l'analyse de données issues d'études de Marché pour répondre à une problématique marketing définie.

Traiter et analyser des données Marketing notamment à l'aide d'outils informatiques (SPSS)
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Infos pratiques

Lieu(x)

# Niort

En savoir plus

# https://iae.univ-poitiers.fr/
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