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Description

L'objectif de ce cours est de comprendre en quoi les techniques de I'Intelligence Economique viennent supporter la démarche
prospective et le processus d'innovation dans les entreprises et les organisations de recherche. Le principe du "Learning by doing"
est mis en oeuvre car chaque étudiant devra réaliser un disagnostic startégique d'une entreprise et sera ensuite confronté en
groupe a une étude réelle de prospective.

Objectifs

Reponse client, analyse prospective

Heures d'enseignement

CM CM 10h

PEAP Participation a des événements 6h
académiques ou professionnels
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