
Initiation à la recherche

Composante
Institut d'Administration des Entreprises (IAE)

En bref

# Langue(s) d'enseignement: Français

# Méthodes d'enseignement: En présence

# Organisation de l'enseignement: Formation initiale

# Ouvert aux étudiants en échange: Non

Présentation

Description

Découverte de l'histoire, des thématiques, perspectives et méthodologies de recherche en marketing (ReM)

Heures d'enseignement

CM CM 9h

TD TD 6h

Programme détaillé

1. Histoire de la ReM

2. Objets de la ReM

3. Démarches et méthodes de la ReM

4. Contributions de la ReM

5. Organisation de la ReM
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6. Faire de la ReM au CEREGE

Compétences visées

Faire le lien entre pratique et recherche en marketing ; identifier les objets de la recherche en marketing ; distinguer les démarches 

de recherche en marketing
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Infos pratiques

Lieu(x)

# Poitiers-Centre Ville

En savoir plus

# https://iae.univ-poitiers.fr
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