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Composante
Institut universitaire de technologie de Poitiers-Chéatellerault-Niort

Présentation

Objectifs

» Appréhender I'engagement dans le comportement de consommation
» Prendre conscience des enjeux des différentes situations de communication
» Comprendre les processus d'influence (socioculturels et médiatiques)

Heures d'enseignement
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