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R6.SME.03 Stratégie de développement de marque 2

Composante
Institut universitaire de technologie d'’Angouléme

Présentation

Description

Contribution au développement de la ou des compétences ciblées :

- Accompagner les évolutions de la marque

Contenu :

- Gestion de la notoriété et de I'image de marque

- Mise en place d'outils de fidélisation et d'engagement envers la marque

- Elaboration de stratégies de développement et de changement de marque

- Enjeux et création de marque locale, marque internationale, co-branding et communauté de marque

Objectifs

- AC34.02SME | Elaborer une idéologie (ADN /valeurs défendues) de marque et ses composantes
- AC34.03SME | Construire l'identité de la marque

Heures d'enseignement
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