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Institut universitaire de technologie d'’Angouléme

Présentation

Description

Conception d'une stratégie de brand content reposant sur I'organisation d’'un événement complexe de Aa Z :
- Réflexion

- Proposition

- Organisation et logistique

- Gestion

- Mise en oeuvre

- Branding

- Bilan et analyse.

Objectifs

- AC34.01SME | Déterminer les attributs et territoires de la marque

- AC34.02SME | Elaborer une idéologie (ADN /valeurs défendues) de marque et ses composantes

- AC34.03SME | Construire l'identité de la marque

- AC34.04SME | Développer la communauté de marque et I'adhésion (community management, veille image de marque et e-
réputation)

- AC35.01SME | Créer un événement complexe adapté aux attentes du commanditaire

- AC35.02SME | Intégrer les enjeux sécuritaires et reglementaires des événements de grande ampleur

- AC35.03SME | Rechercher des partenaires et des subventions

- AC35.04SME | Gérer des prestataires

- AC35.05SME | Manager un évenement complexe

- AC31.01 | Mettre en place des outils de veille pour anticiper les évolutions de I'environnement

- AC31.02 | Elaborer une stratégie marketing dans un environnement instable (sanitaire, €conomique ou interne)
- AC31.03 | Faire évoluer I'offre & l'aide de leviers de création de valeur

- AC31.04 | Intégrer la RSE dans la stratégie de I'offre
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- AC32.01 | Identifier les techniques d’achat employées par un acheteur professionnel
- AC32.02 | Elaborer des outils de gestion et de calcul efficaces (facture, échéancier,devis) pour la vente complexe
- AC32.03 | Maitriser les codes propres a I'univers spécifique rencontré : achat, finance, industrie, international, etc

Heures d'enseignement

TD D
PT-BUT Projet tutoré (BUT)
2/2 Informations non contractuelles.

Derniere mise a jour le 02 septembre 2025

68h
105h



